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	РОССИЙСКИЙ РЫНОК УСЛУГ САЛОНОВ КРАСОТЫ 2018. ТЕНДЕНЦИИ РЫНКА

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	12.09.2018

	Количество страниц
	99 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	35 000 руб.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке услуг салонов красоты.
Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке
· Выделение основных сегментов Рынка
· Определение основных количественных характеристик Рынка
· Описание структуры Рынка
· Выявление основных игроков на Рынке
· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

[bookmark: _Toc473388806][bookmark: _Toc474235997][bookmark: _Toc474236059][bookmark: _Toc474236121][bookmark: _Toc474237058][bookmark: _Toc474237203]Описание типа исследования:
Данный отчет написан по результатам кабинетного исследования. Кабинетное исследование представляет собой вид качественного маркетингового исследования, направленного на поиск и анализ данных, содержащихся в открытых источниках информации.

Выдержки из исследования:
…
Услуги парикмахерские и косметические занимают …% в структуре платных услуг.

Рынок платных бытовых услуг увеличивался ежегодно с 2014 по 2016 год, однако в 2016 году темп роста замедлился, а в 2017 году показатель сократился на …% до ….. руб. В первые семь месяцев 2018 года объем рынка бытовых услуг составил …. руб., что на …% больше, чем за аналогичный период 2017 года, таким образом, при сохранении подобной тенденции в 2018 году рынок достигнет показателя ….. руб.

Наибольший объем рынка приходится на регион с наиболее многочисленным населением – …. федеральный округ.

Темпы роста продаж косметики в России восстанавливаются после падения в 2014 и 2015 году. В 2017 году показатель увеличился на ….% и достиг значения 2013 года – ….. руб.  Импортная косметика и парфюмерия занимает …. % от общего объема российского рынка, что является высоким показателем для страны.

Происходит ежегодный рост средней стоимости услуг салонов красоты, однако, с 2016 года его темп сокращается. В 2017 году показатель снизился на ….% до …. руб./услуга.

Цена модельной стрижки в женском зале в 2017 году увеличилась на …% до …. руб./услуга после существенного прироста в 2016 году (на …%). Темпы прироста последние четыре года составили ….%.  В январе – июле 2018 года показатель увеличился на …% к аналогичному периоду 2017 года до …. руб./услуга.

Стоимость мужской модельной стрижки в 2017 году выросла на ….% до …. руб./услуга, темпы прироста последние четыре года составили ….%.  В январе – июле 2018 года показатель увеличился на …% к аналогичному периоду 2017 года до …. руб./услуга.

Наиболее крупным сегментом является средний ценовой сегмент (….%), еще ….% приходится на низкий ценовой сегмент.
…..
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:
· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)
· ИТТ – рынок
· Рынок торгово-розничных предприятий
· Рынок отдыха и развлечений
· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.



4

image1.png
STEP BY STEP





image2.png




